Lancer son enseigne: le plan d’action
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1. Stratégie

Avant de créer les supports, il faut clarifier le concept, la cible,
I'offre, le positionnement et les points de différenciation.

Cette étape permet de donner une direction claire au projet et
d’'éviter une communication dispersée.
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1. Naming

Le nom doit étre simple a retenir, cohérent avec l'activité et
capable de porter I'image du commerce dans la durée.

Il doit aussi étre vérifié sur les plans juridique, digital et local
avant d’étre validé.

3. Branding

L'identité visuelle donne une forme concrete au projet : logo, couleurs,
typographies, univers graphique et ton de communication. Elle crée les
reperes qui permettront au commerce d'étre reconnu des ses premiers
supports.

BAIL COMMERCIAL

5. Communication de lancement

Cette campagne annonce la création du commerce et
prépare progressivement l'ouverture prochaine.

Elle permet de faire connaitre le projet, de créer de I'attente et
de commencer a installer la marque dans son territoire.

5. Fiche Google + Réseaux sociaux

Les réseaux sociaux et la fiche Google permettent d’exister
localement avant méme l'ouverture officielle. lIs servent &
informer, rassurer, créer les premiers contacts et préparer la
venue des futurs clients.

4. Design point de vente

Le point de vente doit traduire la marque dans lI'espace : facade,
enseigne, vitrine, signalétique, ambiance et parcours client. L'objectif est
de rendre le lieu visible, lisible et cohérent avec I'expérience promise.
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7. Photographie 8. Activation Web 9. Campagne d'ouverture

Une fois le point de vente finalisé, le shooting permet de
produire des visuels professionnels du lieu, de I'équipe et de
I'offre. Ces images deviennent la base des supports web,
réseaux sociaux, presse, publicité et communication locale.

Le site web présente clairement I'offre, les services, les
informations pratiques et les raisons de choisir ce commerce.
Il devient un point de référence fiable pour les clients qui
recherchent I'entreprise en ligne.

La campagne d’ouverture annonce officiellement le
lancement du magasin et invite les clients a venir découvrir
le lieu. Elle peut combiner affichage, réseaux sociaux, presse
locale, mailing, Google et actions commerciales de proximité.



